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Gospodarka a rozwéj regionalny
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ZNACZENIE PARKOW ROZRYWKI DLA ROZWOJU
SPOLECZNO-GOSPODARCZEGO ORAZ TURYSTYKI
NA WYBRANYCH OBSZARACH

Wprowadzenie

Parki rozrywki naleza do najczesciej odwiedzanych atrakcji turystycznych na
swiecie. Najwigksze przyciagaja rocznie ponad 17 min turystéw. Dla poréwnania
w Musee du Louvre odnotowano w 2012 r. 9,7 mln gosci. Celem opracowania
bylo zbadanie, czy i w jakim stopniu obecnos¢ parkow na danym obszarze wywie-
ra wplyw na jego rozwoj spoteczno-gospodarczy. W swietle tych rozwazan zwro-
cono takze uwagg na zagadnienia zwiazane z oddzialywaniem na turystyke.
Z analizy literatury wynika, ze wplyw ekonomiczny parku jest na ogoét pozytywny,
co jest zwiazane ze wzrostem liczby miejsc pracy (posrednio i bezposrednio),
dochoddw, poprawa infrastruktury transportowej i zagospodarowania turystyczne-
go, generowaniem przychodow do budzetu panstwa, efektami mnoznikowymi
widocznymi w lokalnej i regionalnej gospodarce®. Z kolei w przypadku $rodowi-
ska spoteczno-kulturowego wptywy moga by¢ zaréwno pozytywne jak i nie$¢ ze
soba pewne problemy dla spotecznosci lokalnych. Parki sa stanowia miejsce kon-
taktu miejscowej ludnosci i odwiedzajacych, co moze by¢ problematyczne na ob-
szarze, gdzie kultura lokalna jest inna od tej, ktora reprezentuja osoby wizytujace
park, szczego6lnie wtedy gdy sytuacja spoteczno-ekonomiczna jest diametralnie
inna. Konflikty moga wynika¢ z réznic jezykowych, zwyczajow, systemu warto-
$ci, naruszenia zasad co do lokalnego ubioru i miejscowych zachowan®. Wptyw
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parkéw na srodowisko przyrodnicze bywa negatywny. Przygotowanie terenu pod
budowe zazwyczaj wymaga zniszczenia czgsci naturalnego krajobrazu. Inne pro-
blemy srodowiskowe wynikaja miedzy innymi z zanieczyszczenia powietrza, wo-
dy, hatasu’. W przypadku niniejszego artykutu przywotano szczegotowe dane
dotyczace dwoch obiektow. Do badan wybrano najbardziej popularny europejski
park — Disneyland Paris i jeden z nowszych parkdéw na terenie Polski — Miasteczko
TwinPigs, uhonorowane certyfikatem Polskiej Organizacji Turystycznej za najlep-
szy produkt turystyczny w 2012 r. Opracowanie podzielone zostato na trzy zasad-
nicze czgsci. W pierwszej nakreslono sytuacje z perspektywy globalnej, analizujac
i prezentujac dane dotyczace najwigkszych parkow na $wiecie. Druga dotyczy
Disneyland Paris, kolejna - polskiego Miasteczka TwinPigs — westernowego parku
rozrywki w Zorach. Rozwazania podsumowuja wnioski.

1. Park rozrywki, park tematyczny — definicja i ogolna charakterystyka

Podroze do miejsc oferujacych turystom spedzenie wolnego czasu w formie
rozrywkowej. Przykladem celu podrozy w obrebie tej formy turystyki oprocz np.
obiektow kulturalnych i kulturalno rozrywkowych, obiektow gastronomiczno-
rozrywkowych, rekreacyjnych, czy sportowych sa parki rozrywki i parki tema-
tyczne. R. Palusinski definiuje te parki jako ,,wydzielone obszary o stosunkowo
duzej powierzchni, wyposazone w specjalistyczne urzadzenia stuzace rozrywce
polaczonej z edukacja lub (i) aktywnym wypoczynkiem™’. Parki rozrywki sa takze
okreslane jako obiekty przeznaczone do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
zwiazanej z rozrywka lub rekreacja’. Parki tematyczne charakteryzuje obecnosé
motywu przewodniego, jak np. $wiat bajek, filmu, architektura i inne’. Dodatkowo
cechuja sie takze tym, ze stwarzaja warunki do réznych rodzajéw aktywnosci, od
pasywnej (np. udzial w pokazach) do aktywnej (jazda na ,,roller coasters™ i inne),
oraz umozliwiaja korzystanie z oferty gastronomicznej, czy dokonywania zaku-
poéw. Zazwyczaj obowigzuja bilety wstepu, w cenie ktorych zawiera si¢ korzysta-
nie z atrakcji, a goscie zatrzymuja si¢ na caty dzien lub dtuzej, przy czym oferta
skierowana jest gtéwnie dla rodzin®. Wedtug International Association of Amuse-
ment Parks and Attractions (IAAPA), park tematyczny to park rozrywki, ktory
posiada tematyczne atrakcje, wyzywienie, wyposazenie, rozrywke, punkty sprze-
dazy, i/lub zjezdzalnie’. Szczegdlnie duze tempo rozwoju parkéw rozrywki notuje

4 Ibidem.
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sie od lat 70. XX w'’. Najwieksze z nich naleza do grupy najczesciej odwiedza-
nych atrakcji turystycznych na swiecie (Tab. 1). Znaczna ich cz¢$¢ znajduje si¢ na
kontynencie potnocnoamerykanskim i azjatyckim. Sposroéd parkéw europejskich
do tego grona nalezy podparyski Disneyland.

Tabela 1. Zestawienie najwigkszych 20 parkow tematycznych na $wiecie.

Park, lokalizacja Zmiana 2012 2011
Magic Kingom at Walt Disney Word, Lake Buena Vista, 2.3% 17 536 000 17 142 000
Floryda

Disneyland Anaheim, California -1,1% 15963 000 16 140 000
Tokyo Disneyland, Tokio, Japonia 8,5% | 14847000 13 683 000
Tokyo Disney Sea, Tokio, Japonia 8,5% | 12656 000 11 664 000

Disneyland Park at Disneyland Paris, Marne-La-Valee, 1,9% 11200 000 10 990 000
Francja
Epcot at Walt Disney World, Lake Buena Vista, Floryda 2.2% 11 063 000 10 825 000
Disney’s Animal Kingdom at Walt Disney World, Lake 2.2% 9998 000 9783 000
Buena Vista, Floryda
Disney’s Hollywood Studios at Walt Disney World, 2.2% 9912 000 9699 000
Lake Buena Vista, Floryda

Universal Studios Japan, Osaka, Japonia 14,1% 9700 000 8500 000
Islands of Adventure at Universal Orlando, Floryda 4,0% 7981 000 7 674 000
Disney’s California Adventure, Anaheim, California 22.6% 7775 000 6341 000
Ocean Park, Hong Kong 6,9% 7436 000 6955 000
Everland, Gyeonggi-Do, Korea Poludniowa 4.3% 6 853 000 6570 000
Hong Kong Disneyland, Hong Kong 13,6% 6 700 000 5900 000
Lotte World, Seoul, Korea Potudniowa 10,4% 6383 000 5780 000
Universal Studio at Universal Orlando, Floryda 2.5% 6195 000 6 044 000
Universal Studios Hollywood, Universal City, California 15% 5912 000 5141 000
Nagashima Spa Land, Kuwana, Japonia 0,5% 5850 000 5 820 000
Seaworld Florida, Orlando, Floryda 3% 5358 000 5202 000

Walt Disney Studios Park at Disneyland Paris, Marne- 1,9% 4 800 000 4710 000
La-Vallee, Francja

Zrodlo: opracowanie na podstawie: The Global Attractions Attendance Report, Themed Entertainment
Association (TEA), 2013, s.9-26, [online], http://www.aecom.com/deployedfiles/Internet/ Capabili-
ties/Economics/_documents/2012%20Theme%20Index%20Combined 1-1 online.pdf (27.04.2014).

Wsrdd tego rodzaju obiektow sa takze parki wodne. Na liscie najczesciej od-
wiedzanych parkéw wodnych jak uprzednio dominuja amerykanskie (Typhoon
Lagoon at Disney Word, Ollando USA z liczba odwiedzajacych na poziomie
2 100 000 w 2013 r.) oraz parki w Azji (Chimelong Waterpark, w ktorym goscita
podobna liczba osob)''. Na liscie 20 najwiekszych tego typu atrakcji widnieje
tylko jeden park hiszpanski (Siam Waterpark na Teneryfie z 800 000 odwiedzaja-

1 W. Kurek, (red.), Turystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 243.

"' The Global Attractions Attendance Report, Themed Entertainment Association (TEA), 2013, s. 9-26,
[online],  http://www.aecom.com/deployedfiles/Internet/Capabilities/Economics/_documents/2012%
20Theme%20Index%20Combined 1-1_online.pdf (27.04.2014).
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cych rocznie)'”. Zainteresowanie europejskimi parkami jest relatywnie statyczne.
Dwadzie$cia najwiekszych europejskich parkéw odwiedza rocznie okoto 58 milio-
néw osob". Najwiecej oséb przybywa do Disneyland Park at Disneyland Paris
(w2013 — 11 200 000) i do Walt Disney Studios Park at Disneyland Paris (w 2013
— 4800 000). Ponad 4 mIn odwiedzajacych odnotowaty tez w 2012 r. Europapark
(Rust, Niemcy), De Efteling (Kaatsheuvel, Holandia), Tivoli Garden (Kopenhaga,
Dania). W tabeli 2 przedstawiono czynniki decydujace o popularnosci parkow roz-
rywki i parkow tematycznych. Jednoczesnie nalezy nadmienic¢, ze parki czgsto dys-
ponuja takze rozwinigta baza noclegowa, gastronomiczng i towarzyszaca. Integralna
czescia wizyty na terenie tego rodzaju obiektow jest skorzystanie z oferty gastrono-
micznej. Wiekszos¢ respondentow wydaje co najmniej 10 $ na wyzywienie, co jest
zrozumiale zwazywszy, ze typowy odwiedzajacy spedza w parku 6,5 godziny'.

Tabela 2. Czynniki wptywajace na popularnos¢ parkéw rozrywki i parkdéw tema-
tycznych.

Czynniki Opis

Czynniki ekonomiczne - sa czynnikiem pobudzania rynku pracy i Zrédtem dochodow,

- sa sprawnie zarzadzane,

- maja liczne powiazania gospodarcze z lokalnym rynkiem,

- oferujg wysokaq jakos¢ ustug i poczucie bezpieczenstwa gosciom,

- oferujg produkt wyjatkowy i unikatowy,

- podlegaja statemu procesowi innowacji, rozwojowi jakosciowemu,
odnawiania oferty,

- ofert¢ cechuje ciaglos¢ tematyczna atrakcji,

- wazna rol¢ w ich atrakcyjnosci pelnig zaawansowane technologie,

- majq dobrze przygotowany personel,

- ich rozwdj i funkcjonowanie jest silnie zintegrowane z otoczeniem
spolecznym i gospodarczym, w ktorym powstaja,

- oferuja szerokie mozliwosci realizowania réznych potrzeb i pragnien
u zwiedzajacych,

Czynniki spoleczne i - wyzwalaja eksplozj¢ emocji u zwiedzajacych,

kulturowe - oferuja pobyt w wirtualnej (nierealnej) rzeczywistosci Swiata iluzji
i wyobrazni, pozwalaja na ucieczke od spraw codziennosci,

- sa kwintesencja postmodernistycznej przestrzeni, ktora cechuje po-
mieszanie stylow oraz zamierzone potaczenie realnosci i nierealnosci,

- reprezentujg przyklad globalizacji i homogenizacji wspotczesnej
kultury turystycznej, ktorej zrédto pochodzi z péinocnoamerykanskich
parkéw rozrywki,

- odwotuja si¢ do ,.konsumentdw sztucznych znakoéw™

- reprezentuja ide¢ wymyslonego miejsca (odwolujaca si¢ do branzy
rozrywkowej i realnego swiata).

Zrodto: opracowanie na podstawie: Kurek W., (red.), Turystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007, s. 243.

12" Ibidem.

3 Ibidem.
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2. Disneyland Paris

Park zarzadzany jest przez spotke Euro Disney S. C. A. Group, ktora oprocz
Disneyland Paris dysponuje 7 tematycznymi hotelami, dwoma centrami konferen-
cyjnymi, The Disney Village, centrum rozrywki i polem golfowym. Polozony jest
we Francji, 32 km na wschod od Paryza. Powstat w 1992 roku, dziata przez 365
dni w roku. Jego otwarcie wzbudzito kontrowersje wsrdd czesci Francuzoéw oba-
wiajacych sie, ze amerykanski park zaszkodzi ich tradycji i wartosciom'.

Park posiada dogodng dostegpnosé komunikacyjng (dogodny transport drogowy,
kolejowy, parkingi), ktéra wzmacnia obecnos¢ dwoch lotnisk obstugujacych re-
gion paryski. Ze zgromadzonych danych wynika, ze 57% gosci przyjezdza do
parku samochodem, 29% korzysta z potaczen lotniczych i pociagu, 14% z innych
rodzajow transportu (RER i autobus)'®.

Disneyland Park sktada si¢ z dwoch parkdéw tematycznych Walt Disney Stu-
dios Park i Disneyland Park. Pierwszy zostat otwarty dla publicznosci w 2002 r.
Na powierzchni 25 hektarow oprdcz atrakcji zwigzanych gtownie z tematyka fil-
mowa znajduja si¢ butiki, restauracje i roznorodne punkty, w ktorych serwowane
sa przekaski oraz napoje.

Przy wejsciu znajduje si¢ Front Lot, ktory petni role informacyjna, wprowadza-
jac jednoczesnie w atmosfere miejsca. Oprocz tego wyrdznia sie kilka innych cze-
$ci. Wsrdd nich Toon Studio z gléwna atrakcja jaka jest Crush’s Ostre inspirowa-
ny filmem ,,Gdzie jest Nemo”. Kolejny obszar to Production Countryard — zwia-
zany z cudami kina i telewizji. Tutaj w specjalnym pociagu mozna obejrzeé jak
powstaja efekty specjalne w filmie. Temat efektow specjalnych porusza rowniez
Backlot. Tym razem widzowie moga dla przykladu znalez¢ sie na planie filmu
Armagedon.

Z kolei Disneyland Park, zajmuje okoto 50 hektaréw, na ktoérych umieszczono
42 atrakcje spotykane w tematycznych parkach Disneya na catym $wiecie oraz
inne unikalne tylko dla tego parku atrakcje. Sktada si¢ on z pigciu czesci:

— Main Street U. S. A. — ktore przenosi gosci do typowego malego amerykan-

skiego miasteczka z poczatku XX wieku;

— Frontierland — to kraina Dzikiego Zachodu z szeroka gama atrakcji, w tym

z: domem strachéw, mozliwoscia przeptynigcia statkiem, kolejka gorska
i wioska Pocachontas;

— Adventureland — $wiat odkrywcéw 1 podréznikéw, na ktorych czeka na

przyktad rejs statkiem pirackim i dom na drzewie rodziny Robinsondw;

— Fantasyland — magiczny Swiat, w ktorym mozna miedzy innymi skorzystac¢

z wycieczki fodzia dookota swiata w miniaturze;

13 7. Kruczek, Parki tematyczne jako flagowe atrakcje turystyczne. Rozwdj i globalizacja, Turystyka
Kulturowa, Nr 3/2012, 2012, s. 34, J[online], http://www.turystykakulturowa.org/pdf/2012
03_03.pdf (27.04.2014).
162013 Reference Document, Euro Disney S. C. A, Autorite des Marches Financiers, France 2014,
s. 7-13, [online], http://corporate.disneylandparis.com/CORP/EN/Neutral/Images/fr-uk-reference-
document-2013.pdf (27.04.2014).
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— Discoveryland —nawiazujacy w swej tematyce do przyszlosci.

Wydarzeniami, ktére gromadza wielu widzéw kazdego dnia sa Disney Magic
on Parad oraz specjalny nocny spektakl na ktory sklada si¢ pokaz z uzyciem
sztucznych ogni i nowoczesnych technik laserowych dla uczczenia dwudziestej
rocznicy powstania parku. Na omawianym terenie jest 26 restauracji i innych
miejsc serwujacych przekaski i napoje oraz 35 sklepikow oferujacych produkty
zwiazane z tematyka Disneya. W tabeli 3 przedstawiono wybrane dane dotyczace
parku.

Tabela 3. Wybrane dane dotyczace parku w 2012 r.

Dane Wielkosé

Srednie wydatki na goscia (w euro): bilety wste- | 46,44
pu, wyzywienie, napoje, produkty i inne ustugi
w parku.

Obtozenie hoteli (5800 pokoi). 84%

Srednie wydatki na pokéj (w euro): wydatki na | 231,33
noclegi, wyzywienie, napoje, produkty i inne
ustugi hotelu.

Liczba wizyt w parku w okresie 1992-2012. 250 min
Kwota wydana w okresie 1992-2012 przez gosci | 59 biliondw euro wydanych we Francji przez
przebywajacych w parku. gosci parku podczas ich wizyty, w tym:
37 biliondw euro wydanych przez gosci zagra-
nicznych
Kwota zainwestowana w rozwoj parku w latach | 7 biliondw euro
1992-2012.

Kwota podatkow wygenerowana przez park w | 5,33 miliardow euro
latach 1992-2012.

Zrodlo: opracowanie na podstawie: Euro Disney S.C.A. Group Interim Report First Half Ended March
31, 2013, s. 4, http://corporate.disneylandparis.com/CORP/EN/Neutral/Images/uk-interim-report-
2013.pdf (27.04.2014).

Disneyland Pars jest najczesciej odwiedzang platng atrakcja turystyczna Fran-
cji. Liczba odwiedzajacych park w 2011 r. stanowi w przyblizeniu rownowartos¢
liczby tych, ktérzy w 2009 r,. odwiedzili Louvre i Wiez¢ Eiffla. W 2013 r. odno-
towano w parku 14,9 miliona 0sdb, z czego 51% stanowili Francuzi, 14% obywa-
tele Wielkiej Brytanii, 6% mieszkancy Belgii i Luxemburgu, 6% gosci pochodzito
z Holandii, 8% z Hiszpanii, po 3 % z Wioch i z Niemiec, a 9% z pozostatych kra-
jow'". W okresie 1992 roku do 2012 roku odnotowano 250 milionéw odwiedzaja-
cych. Goscie, ktérzy przyjezdzaja do parku stanowia okoto 5% z 76,8 min tury-
stow odwiedzajacych Francje w 2010 r."® W 2011 r. 1/3 gosci przyjezdzajacych do
Paryza odwiedzita i Paryz i Disneyland Paris.

7" The Narrative of numbers Disneyland Paris In Figures, [online], http://corporate.disneylandparis
.com/about-our-company/the-narrative-of-numbers/index.xhtml (27.04.2014).

'8 Disneyland Paris Economic and Social Impact Study, press release, 2012, s. 1, [onling],
http://corporate.disneylandparis.com/CORP/EN/Neutral/Images/uk-2012-03-14-press-kit-economic-
and-social-impact-study.pdf (27.04.2014).

64



The Euro Disney Group zarzadza siedmioma tematycznymi hotelami z 5 800
pokojami i posiada infrastrukture, ktéra pozwala na zorganizowanie 1000 wyda-
rzen o charakterze biznesowym w roku'”. Hotele to: the Disneyland Hotel, Dis-
ney’s Hotel New York, Disney’s Newport Bay Club, Disney’s Sequoia Lodge,
Disney’s Hotel Cheyenne, Disney’s Hotel Santa Fe I Disney’s Davy Crockett
Ranch. Pierwsze dwa obiekty zaliczane sq do najwyzej klasy. Dadatkowo Di-
sney’s Hotel New York i Disney’s Neport Bay Club posiadajg centra konferencyj-
ne. Wyposazenie hoteli obejmuje takze 12 restauracji, 9 kawiarni/baréw, 8 buti-
kéw, 5 basendw, 4 fitness i spa centra, 4 sauny, 4 faznie (hamman), solarium, a na
zewnatrz lodowisko™. Podpisane sa tez umowy o wspdlpracy dotyczacej marke-
tingu i sprzedazy z innymi hotelami, jak np. Marriott’s Village d’lle-de-France,
Vienna International Dream Castle Hotel , Radisson Blu Hotel. Jednoczesnie park
wspotpracuje z liniami lotniczymi np. Air France-KLM, easy-Jet i touroperatora-
mi, w tym: Thomas Cook, TUI.

Park wplywa na lokalna gospodarke, podejmuje dziatalno$¢ charytatywna
i wykazuje aktywnos¢ w zakresie ochrony srodowiska. Jednoczesnie od momentu
powstania przyczynit si¢ do poprawy infrastruktury transportowej oraz generuje
w roku ponad 55000 (bezposrednio i posrednio) miejsc pracy, w tym 15000
w samym resorcie’’. Zatrudnieni to gléwnie Francuzi (75%), przy czym lacznie
pracuja tu przedstawiciele 100 narodowosci wiadajacy 20 jezykami®. Jedno miejsce
pracy w Disneyland Paris generuje 3 miejsca pracy w innym miejscu we Francji®.
Dodatkowe informacje na temat zatrudnienia w parku przedstawiono w tabeli 4.

Tabela 4. Zatrudnienie w Disneyland Paris.

Cecha Opis
Liczba 15000 zatrudnionych. 55000 generowanych miegjsc pracy kazdego roku
zatrudnionych (bezposredni i posrednio). 1 miejsce pracy w parku to okoto 3 miejsca

pracy we Francji.
Réwnouprawnienie W 1992 r. w parku pracowalo 55% mezczyzn i 45% kobiet. Na koniec
2010 r. zatrudnionych bylo 7602 mezczyzn (51,7%) i 7110 kobiet

(48.35).

Wielokulturowos¢ 75% o0s6b zatrudnionych w parku to Francuzi, 16% to przedstawiciele
innych krajow europejskich. Ogolem jest reprezentowanych 100
narodowosci.

Osoby Okoto 500 zatrudnionych to osoby niepetnosprawne

niepetnosprawne

7Zrodlo: opracowanie na podstawie: Disneyland Paris Economic and Social Impact Study, press release,
2012, [online], http://corporate.disneylandparis.com/CORP/EN/Neutral/Images/uk-2012-03-14-press-kit-
economic-and-social-impact-study.pdf (27.04.2014).

The Narrative of..., op.cit.

2013 Reference Document, Euro..., op.cit., s. 7-13.
http://corporate.disneylandparis.com/about-our-company/the-disney-difference/creativity-and-
innovation/index.xhtml (27.04.2014).

2 Ibidiem.

Disneyland Paris Economic..., op.cit., s. 1.
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W ramach parku prowadzone sa dziatania majace na celu ochrone srodowiska,
a wsrod nich prowadzace do redukcji zuzycia energii i zwiekszajace udziat zrodet
energii odnawialnej, zmniejszajace emisj¢ gazow cieplarnianych i zuzycie wody.
Organizowane sa tez szkolenia dla pracownikow. Park planuje dalszy rozwd;j.
W swoich dzialaniach skupia si¢ na:
— utrzymaniu pozycji lidera wsrod parkéw tematycznych poprzez udoskona-
lanie produktow i dodawanie nowych wydarzen, rozrywki i atrakcji,
— uatrakcyjnienie oferty hoteli Disneya
— uatrakcyjnienie oferty marketingowej i sprzedazy migdzy innymi poprzez
tworzenie pakietéw dopasowanych do oczekiwan gosci, a takze poprzez
dystrybucje
— poprawe obstugi klienta i rozwdj osobisty pracownikow
— rozwdj i zarzadzanie strefa 2230 hektarow™.
W tabeli 5 przedstawiono mocne i stabe strony oraz szanse i zagrozenia dla
Walt Disney Company.

Tabela 5. Analiza SWOT dla Walt Disney Company.

Mocne strony Stabe strony

Doswiadczenie (ponad 80 lat) Duzy udziat sity roboczej

Atrakcja turystyczna Zmiany na szczeblu zarzadzajacym
Reputacja i marka Wysokie koszty operacyjne

Rézne typy atrakeji i produktow Zroznicowanie kulturowe
Elastyczna oferta dopasowana do potrzeb klientow | Wysokie ceny biletow

Stabilnos¢ finansowa Powtarzalny design
Wykwalifikowany personel Imperializm kulturowy

Wydatki odwiedzajacych — mniejsze wydatki
odwiedzajacych w Europie w poréwnaniu
z gos¢mi amerykanskimi

Szanse Zagrozenia
Zdywersyfikowany produkt i ushugi Nasycenie rynku
Pozytywne nastawienie wladz Wozrastajaca konkurencja

Duza grupa lojalnych klientow
Ekspansja na rynki migdzynarodowe

Zrodlo: opracowanie na podstawie: P. De Groote, Globalisation of Comercial Theme Park. Case: The
Watl Disney Company, [w:] C. Kesteloot et al. (eds), Liber Amicorum Etienne Van Hecke K.U. Leuven:
Acta Geographica Lovaniensia, 38, 2009, s. 177-186.

3. Miasteczko TwinPigs - westernowy park rozrywki w Zorach

Miasteczko zajmuje powierzchni¢ 5 ha na ktérej zgromadzono 23 atrakcje,
w tym pokazy i inscenizacje. Czynne caty rok w swej ofercie ma takze specjalne
wydarzenia np. Twinpigs Country Festiwal, konkurs edukacyjny ,.,Pewnego razu
na Dzikim Zachodzie”. Wlascicielem jest spotka Nowe Miasto Sp. z 0.0, a pod-

2% 2013 Reference Document, Euro..., op.cit., s. 7-13.
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miot zarzadzajacy to Miasteczko Twinpigs Sp. z 0.0. (prywatny dzierzawca obiek-
tu). W sezonie w Twinpigs jest zatrudnionych do 160 osob. Inwestycja czgsci
westernowej rozpoczeta sie¢ w 2010 r., a zakonczyla w niecate dwa lata pozniej
i kosztowatla 19.254.041,79 zt netto, z czego 35% to srodki unijne z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjne-
g0 Wojewddztwa Slaskiego na lata 2007-2013, natomiast pozostate 65% to srodki
wiasne spotki Nowe Miasto, ktérej wiascicielem wszystkich udziatow jest Miasto
Zory”. Twinpigs bylo wielokrotnie nagradzane, miedzy innymi otrzymato certyfi-
kat Polskiej Organizacji Turystycznej na najlepszy produkt turystyczny 2012 r.
oraz nagrode Symbol Rozrywki 2013 przyznawang przez Gazete Prawna.

Liczba odwiedzajacych w ciagu roku to okoto 200 000 0s6b*®. Natezenie ruchu
turystycznego przypada na okres od czerwca do sierpnia. Go$cie przyjezdzaja
gléwnie z nastgpujacych wojewddztw: Slaskiego, malopolskiego, zachodniopo-
morskiego. Nalezy nadmieni¢, ze na potrzeby wlasne sg prowadzone bada-
nia/monitoring dotyczace ruchu przyjazdowego do parku. Obecnos¢ Twinpigs
wplynela na rozwoj bazy noclegowej i gastronomicznej. Powstaly tutaj obiekty
noclegowe dysponujace 184 l6zkami, w tym 75 miejsc w celach — pokojach dla
grup zorganizowanych. Na baze gastronomiczna skladaja si¢: restauracja Steak
House, restauracja meksykanska, Saloon, kawiarnia Strong Horse Coffee, dodat-
kowe punkty gastronomiczne z lodami, wata cukrowa, hot-dogami. Obecna jest
tez baza towarzyszaca reprezentowana przez 4 sklepy z pamiatkami. Istnieje moz-
liwo$¢ zorganizowania konferencji, kongresow, szkolen, piknikéw dla szkol, ban-
kietow, czy przyjecia weselnego. W planach jest dalszy rozwdj parku i zwigksza-
nie przewagi konkurencyjnej w postaci nowych atrakcji dla odwiedzajacych.
Szansa na pozyskanie nowych klientow jest bliskos$¢ granicy czeskiej. Na znacze-
nie Twinpigs wskazuje takze wypowiedz jednego z pracownikéw parku: ., Teren,
na ktérym powstato Miasteczko Westernowe Twinpigs w Zorach stanowily wcze-
$niej nieuzytki. Pod wzgledem estetycznym nastapita wiec zdecydowana poprawa
antropogenicznego krajobrazu w miejscu realizacji inwestycji. Funkcjonowanie na
terenie miasta regionalnego produktu turystycznego przyczynia si¢ do poprawy
jego wizerunku jako miejsca atrakcyjnego pod wzgledem zamieszkania dla przy-
sztych i obecnych mieszkancow. Miasteczko Twinpigs ma szanse stac si¢ czynni-
kiem przyciagajacym do miasta inwestoréw tworzacych nowe miejsca pracy, jak
by¢ tez motorem sprawczym dla rozwoju szerokiego wachlarza ustug $wiadczo-
nych na rzecz turystow™”.

Podsumowanie

Korzysci ekonomiczne jakie niesie ze soba obecnos¢ parku rozrywki, czy par-
ku tematycznego widoczne sa w zwiagzku z naptywem $rodkéw finansowych oraz
inwestycji, uzyskiwaniem dochodow pochodzacych z wydatkow turystow, rozwo-

2 hitp://www.twinpigs.eu/pl/miasteczko (27.04.2014).
% Informacje dotyczace Twinpigs uzyskane od: Tomasz Wenecki — Marketing Manager, Twinpigs.
27 g

Ibidem.
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jem przedsigbiorczosci i kreowaniem nowych miejsc pracy. Jednoczesnie w struk-
turze spolecznosci odwiedzanych przez turystow obserwowane sa zmiany doty-
czace zatrudnienia. Disneyland Paris przyczynia si¢ do wygenerowania kazdego
roku 55 000 miejsc pracy i kwoty podatkow na poziomie ponad 5 miliardéow euro
(lata 1992-2012). Twinpigs daje w sezonie zatrudnienie 160 osobom. Szczegdlnie
silne oddzialywanie w przypadku obu parkow nastepuje w zwiazku z rozwojem
turystyki. Wplywaja one na poprawe atrakcyjnosci turystycznej obszaru poprzez
rozwdj bazy noclegowej gastronomicznej, towarzyszacej i dostepnosci komunika-
cyjnej. Przyczyniaja si¢ do promocji regionu, przedtuzajq sezon turystyczny, przy-
ciagaja wiecej turystow do istniejacego juz produktu turystycznego, oraz tworza
osobna marke™. Obecnos¢ parku jest wiec motorem sprawczym dla rozwoju sze-
rokiego wachlarza ustug $wiadczonych na rzecz turystow. Niemniej jednak od-
dzialywanie parku moze nie$¢ ze soba takze skutki negatywne, ktére nalezy mini-
malizowa¢. Przykladem sa starania Disneyland Paris majace na celu ochrone $ro-
dowiska, a wsrdd nich prowadzace do redukcji zuzycia energii i zwiekszajace
udzial zZrodet energii odnawialnej, zmniejszajace emisj¢ gazow cieplarnianych
i zuzycie wody.
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Abstrakt:

W artykule scharakteryzowano najbardziej popularny europejski park tematycz-
ny — Disneyland Paris i jeden z nowszych parkdéw rozrywki na terenie Polski — Mia-
steczko TwinPigs. Na tej podstawie zbadano, czy i w jakim stopniu obecnos¢ par-
kéw na danym obszarze wywiera wplyw na jego rozwdj spoleczno-gospodarczy.
Korzysci ekonomiczne jakie niesie ze soba obecnos¢ parku rozrywki widoczne sa
w zwiazku z naplywem srodkéw finansowych oraz inwestycji, uzyskiwaniem
dochodéw pochodzacych z wydatkdw turystéw, rozwojem przedsigbiorczosci
i kreowaniem nowych miejsc pracy. Jednoczesnie w strukturze spotecznosci od-
wiedzanych przez turystow obserwowane sa zmiany dotyczace zatrudnienia. Di-
sneyland Paris przyczynia si¢ do wygenerowania kazdego roku 55 000 miejsc
pracy i kwoty podatkéw na poziomie ponad 5 biliondw euro (lata 1992-2012).
Szczegodlna uwage zwrdcono na zagadnienia zwigzane z oddziatywaniem na tury-
styke. Wykazano, ze parki wptywaja na poprawg atrakcyjnosci turystycznej obsza-
ru poprzez rozwoj bazy noclegowej gastronomicznej, towarzyszacej i dostepnosci
komunikacyjnej. Jednoczesnie przyczyniaja si¢ do promocji regionu, przedtuzaja
sezon turystyczny. Niemniej jednak oddzialywanie parku moze nies¢ ze sobg takze
skutki negatywne, ktére nalezy minimalizowaé. Przykladem sa starania Disney-
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land Paris majace na celu ochrong $rodowiska, a wsrod nich prowadzace do re-
dukcji zuzycia energii i zwiekszajace udziat zrédel energii odnawialnej, zmniej-
szajace emisje gazow cieplarnianych i zuzycie wody

Significance of theme parks in social and economic development as well
as tourism in selected geographic regions

The paper describes the most popular theme park in Europe, Disneyland Paris,
and one of the newer theme parks in Poland — Little Town of Twin Pigs. The pur-
pose of the research was to analyze if the presence of a theme park affects the so-
cial and economic development of its parent community. The economic benefits
associated with the presence of a theme park are easily identifiable and include
a general influx of financial resources, new investment, income from tourist ex-
penditures, new business development, and new job creation. Growth in the labor
market is observed, which translates into other benefits for the local community.

Disneyland Paris helps support 55,000 jobs every year and yields about five
billion euro in local taxes (data for 1992 — 2012). The paper focuses on the impact
of theme parks on local tourism. Research has shown that theme parks improve the
tourist attractiveness of an area by stimulating the construction of hotels, restau-
rants, roads, railways, and various other types of infrastructure. Parks also help
promote a region and extend the tourist season. However, some negative impacts
have also been observed and these need to be minimized whenever possible. For
example, Disneyland Paris is making an attempt to protect the natural environment
by reducing its energy usage, increasing its use of renewable forms of energy,
reducing its emissions of greenhouse gases, and reducing its water usage.

PhD Izabela Kapera, assistant professor, Andrzej Frycz Modrzewski Krakow
University.
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